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GRANDES CIUDADES
Municipios (+ de 1 millon de
]D habitantes)

38 037000 personas mayores de 12 afios

2016 2018

I D DN —
3.500 3.500

_|_

Apropi=Ciio dighat 23023

CUARENTENAS
POR COVID-19

2020 2020 2023 CINCO +20ML +42

COLOMBIANOS
om ENTREVISTADOS DE REGISTROS
3.500 5.800 4.200
FEBRERO NOVIEMBRE Encuestas
totales
Frecision 2
TECNICA DE o=
1.3 % RECOLECCION 5 :)A‘ S :S
r PRESENCIAL
Margen de ermror CARA A
95 % FASE CUANTITATIVA
Confiabilidad FASE CUALITATIVA
o ESPANA 1.200
0gota
2 Medeli BOLIVIA 1.600
60 a Eiﬁi;‘;ﬂa CH"_E 1600 \ %
Municipios gﬁ::;ﬁ!; PERU 2500 _/ é ﬁ% élian;ﬁ del
g
e COLOMBIA 4.700 Cllo s
4 perara 3.500 encuestas

11 Manizales

12 Pasto 1.200 municipios PDET
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Apropiacion digital 2023 |

Contenido

Huellas del impacto social de la tecnologia

El indicador

Ruta de ciudadania digital
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Apropiacion digital 2023 |

Impacto
Social

Educacion
Salud
Vinculacion al sistema financiero

Participacion




®CNC Educacion

¢,Ha aprendido o profundizado en algun conocimiento academico usando internet?

Apropiacion digital 2023

Total

Medellin
Cali
Barranquilla

Bogota

Hombre

Y 4

BOGOTA

Mujer

NSE Bajo

NSE Medio

NSE Alto

- 0% - 25% 50% 75% 100%
Nota: Datos relacionados a hombres, Mujeres y NSE son referentes a la ciudad de



OCNC Qalud

Asistir a una cita médica virtual

ropiacion digital 2023

Total

Medellin
Cali
Barranquilla

Bogota

Hombre

Y 4

BOGOTA

Mujer

NSE Bajo
NSE Medio

NSE Alto

0% 25% 50% 75% 100%
Nota: Datos relacionados a hombres, Mujeres y NSE son referentes a la ciudad de



WCNC

Participacion
¢ Qué tan de acuerdo o en desacuerdo esta con las siguientes afirmaciones como resultado de su participacion en apoyo a causas politicas, e
sociales o ambientales en el ultimo afno? Con mas frecuencia discuto por redes sociales acerca de los problemas de la comunidad

(T2B Totalmente de acuerdo + de acuerdo

Total

Medellin
Cali
Barranquilla

Bogota

Hombre

Y 4

BOGOTA

Mujer

NSE Bajo
NSE Medio

NSE Alto

- 0% - 25% 50% 75% 100%
Datos relacionados a hombres, Mujeres y NSE son referentes a la ciudad de



MCNC vVinculacion al sistema financiero
Billetera digital

Total

Medellin
Cali
Barranquilla

Bogota

Hombre

Mujer

NSE Bajo

BOGOTA

NSE Medio

NSE Alto

- 0% - 25% 50%
Nota: Datos relacionados a hombres, Mujeres y NSE son referentes a la ciudad de
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You
Tube

DIVERTIRME + EDUCARME + COMUNICARME + GENERAR INGRESOS




Ocne Indicador de apropiacion digital

Aproplaciin digial 2023

| a frontera de 2016 esta

construida por dos Colombianos
r con mas habilidades digitales

46

Contexto
Basado en el Analisis

Envolvente de Datos (DEA)

Personas
EN nuestro caso tenemaos dos
dimensiones

-Usos 60

- Intenciones 13

NUMERO DE USOS

DE INTENCIONES 15




0,70

0,60

0,50

0,40

0,30

0,20

0,10

Indice de apropiacion digital.

Indicador vade 0 a 1

eTotal eBogota eMedellin

Cali #Barranquilla

0,59

2020 Febrero

2020 Noviembre

0,30

Apropiacion digital 2023
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Cunbes Hawtrral i Socnaboria

Ruta del ciudadano digital

Aproplachin digial 3023

_]%‘}{\ﬁ g I:'\ZCACPO?\] - Minimo una transaccion por

INTERMEDIO
= "EDUCACION.Y

= PARTICIPACION
BASICO

5 COMUNICACIONY

ENTRETENIMIENTO

NO UsSUARIOS
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Ruta del ciudadano digital

Apropiacion digital 2023

Bogota

|ND|§ADO Total | Medellin Cali Barranquilla Bogots || Hombres  Mujeres | NSEBajo NSEMedio NSE Alto

AVANZADO
TRANSACCION

INTERMEDIO
EDUCACION Y
PARTICIPACION

BASICO
COMUNICACION Y
ENTRETENIMIENTO

2%

NO USUARIOS

Nota: Datos relacionados a hombres, Mujeres y NSE son referentes a la ciudad de
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Covre Maimmnl dn Cama bty

16} Escuchar emisoras

de radio / podcasis // / z
10) Expresar opiniones un‘os
Revisa en redesysgczaies /
58) Crear canales wirtusles ,

para clientes/usuanos

/. / /‘. L~
17] Leer 0 consultar / '

47} Elaborar y compartir documenios
gde manera colaborativa

61) Realizar eventos : . i
artisticos en linea , . |

sGNNI P T

29) Acceder a ataformas de 5 \\\ \ \ 9 \ . R |

formacrOnadls ncia gratLitas \ \ & A\ : ~
! /.L A" <3 .
\ ‘ -t /
\\\ \ \' - N : ~ b {
CONVENCIONES vadeo;uegosen llnea s \\_i‘ L e 2
\ l = . : «
‘ Interesés personales \ N :
| | — -
1 )
. Vida cotidiana \ W .‘.. T
\ X

Desaroilo financiero 1lVervideos I \\\
¥ Negocios \ “m

45} Venta de productos

¥ SeIVICIos I 7 ‘\C\\\\\}\\\
Usossoﬁstlados — . \f‘\~

blogso fo I / // , / ".' :'

Ruta de ciudadania digital

O e Ers
Usos base 2) Enviar/recibir
! lnstal{uneos (chatear) I

34) Realizar inversiones A
en el mercado financiero
52) Realizar
donaciones
55) Compras de a
T = ala mdustna Nac:ggglo
— o ——
’7/ = 66 I 66) Transacciones con
: [ 1 — crniptomoneda - Bitcoin, atc
.| i f \
\ ' 24) Visitar lugares virtuaimente
1\ (museos, ciudades, establecimientos)
‘JI‘ + SVAYAN \" I lm\lerl
f XM= P 98 S RN \ sedude'l'v
& i R = 39)C ar precios
\ 3 —— B caractedpar %fepr uctos
— e N a |- \\
: l e S ) B — 36) Transferencias entre
T » g - 3 N N = ! mis cuentas o a terceros
- " T\ 7 : . : —
[ v < -
: ) . : - - 38) Conlfns l_
P % ' : =4 ~ S en linea
= 3 ” — =5 N
£~ _ | 17 15 % = >/; B e — g
. A vl = | 35) Pagos
7/’ ” £ // / en mgao
; Y QWills 7 } 3) Enviar/recibir bancarias
| F/
3 AR : ' 77 4 8) Conocer nuevas personas
¥ . / / en redes sociales
4 - '/ ~ -
N 17 _
b NN = =2 gy VA > =
BB s A Vi WA \ "\\ —Jb(.;‘lf‘ /:,___. / 43) Reuniones en linea
: 3 LA , S S I
i LA il
1§ AN (11 ;
775 SN P — e .
! 5 A //;’m videos,
; \\};\\\}\\\ I 17 perTier Comentarios
= S —

Vv i
_lﬁ) erfotcos,v deos.“




®ocne Ruta a inversiones colectivas

PARTICIPAR EN
INVEVERSIONES

Apropiacion digital 2023

COLECTIVAS

32.0% COEFICIENTE DE

oM iNpUsTRA " INCLINACION
127

CONSULTAS Y
TRANSACCIONES
BANCARIAS

44.9%

BUSCAR INFORMACION
INVESTIGAR

ENVIAR/RECIBIR
MENSAJES DE TEXTO,
CHATEAR

COMPARTIR FOTOS Y
VIDEOS

70.0%

VER FOTOS VIDEOS Y
COMENTARIOS

ENVIAR CORREOS
ELECTRONICOS

54.2%
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propiacion D
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Apropiacion digital 2023

COEFICIENTE DE
INCLINACION

25



®cne Redesde A
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COEFICIENTE DE

HOMbDres INCLINACION 22
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propiacion Digital Bogota
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COEFICIENTE DE

Mujeres INCLINACION 96
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Apropiacion digital 2023
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